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ノート
 売上高は、砂糖事業及び不採算事業の撤退による影響が約340 億円あり、これを考慮すると60 億円程度の増収。実質的には前年比増収減益。
為替予約等のヘッジによりグループ全体で為替差益 ２６億円を計上、経常利益は １２１億円 ８% の増益。
当期利益は、投資有価証券の売却等により、特別損失に見合う特別利益を計上、４６億円と前年比大幅な増益。
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ノート
海外エビ合弁事業の不振、及び魚価高等による買付・加工コストの上昇分を販売価格に転嫁できなかったことが最も大きな要因。
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ノート
総生産量は、約１億４千万トンと若干ずつ増加。これは中国における鯉などの淡水魚養殖の増加が中心。
食用になる海水魚の生産量は約７､５００万トン程度でほぼ一定で、世界の水産物需要の増加に対する供給は増えていない。
 従い、黙っていても日本に魚が集まる時代は終わったといる。
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ノート
世界的な買付価格の高騰に影響され、２００４年以降日本市場の水産物の市場価格は下げ止まり、上昇には転じているが、世界を相手にした買い付け競争に追いついていない。
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黒の太線が日本の輸入価格。
欧米の主要国における 輸入価格 は徐々に上昇、 日本と世界各国の価格差は縮ま り、日本の購買力は弱まってきている。 
中国においても未だ輸入価格は低位にあるとはいえ、確実に上昇。 




ノート
世界的な魚価高は今後も続くが、昨年来販売価格値上げのための基礎作りを行い、本年２００６年度はその効果により、原料・製品ともにその販売価格は上昇に転じると予想。
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ノート
北米ユニットの事業環境については、２００２年以降、北米の白身魚の主力である助宗鱈の漁獲枠はほぼ１５０万トンと安定、２００６年度もほぼ同量の漁獲量が期待でる。
また、白身魚を中心にした欧米の需要は今後も増加傾向にあり、助宗鱈から生産されるすりみ及びフィレーは供給が逼迫した状況。
特に蒲鉾の原料であるすりみには、欧米のフィレー需要が強いことから、生産量が減少。加えて“カニ蒲鉾”の需要は、日本以外の海外市場は着実に広がっていることから、今後更なる供給の逼迫が予想され、すりみの価格は高値ゾーンを維持するものと予想。
従って、本年度も北米ユニットの収益は堅調に推移すると予想。
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ノート
2007年4月1日に大阪魚市場グループとの共同で、近畿地区の荷受けを対象にした中間持ち株会社を設立し、大市場を抱える近畿地区での荷受け事業の効率化を図る方向で検討を開始。
水産物市場流通の改革に着手。
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644,195 89.6% 663,218 88.8% 19,023
75,080] 10.4% 83,963| 11.2% 8,883
64,418 9.0% 70,557 9.4% 6,139
10,661 1.5% 13,406 1.8% 2,745
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M MARLHA



8000

7000

6000

5000

4000

3000

2000

1000

7579

7TAa472

180

160

140

100

|

@ MARLHA






MARLHA

5126 12| 255 34| 32 4 5417 53
5,114 221 25 4 5,364
1,333 -41 171 25 1,503 -18
1,374 146 1,521

153 3 153 3
150 150

99 -318 8 12 119 -318
417 8 12 437
6,711 -344| 255 34| 40 171 25| 16 7,193 -278
7,055 221 33 146 16 7,471

M MARLHA



MARLHA

55 -18] 28 22| O O -10 -11 73 -5
73 6 0 1 /8

33 -14 9 0 42 -14
47 9 56

22 7 22 7
15 15

9 -6 -3 -1 1 0 7 -7
15 -2 1 14

-2, -2| -35 -4 -37 -6
-31 -31

119 -32| 28 22| -3 -1 9 0| -11 -13| -35 -4| 107 -2/
151 6 -2 9 2 -31 134

M MARLHA



MARLHA

208 216 8 3 6 9
397 369 28 33 13 20
816 828 12 21 38 17
3,648 3,670 22 16 18 2
348 281 67 5 3 2
5.417]  5.364 53 72 78 6
587 629 42 5 10 5
514 511 3 18 24 6
117 115 2 10 10 0
285 266 19 10 12 2
1,503 1,521 18 43 56 13
153 150 3 22 16 6
119 437 318 7 15
37 31
7,193 7,472 279 107 134 27

M MARLHA



5,000

4,000

3,000

2,000

1,000

ODoooao

358 369 397
230 216 208
'04/3 '05/3 '06/3

130

120

110

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

-10

=0

|

13
15
6 |
-z
'04/3 '05/3 '06/3

B MARLHA



250 20

200 15

150 10

230

100

50

'04/3  '05/3  '06/3 0473 '05/3  '06/3



400

350

300

250

200

150

100

50

358

369

897

'04/3

'05/3

'06/3

40

35

30

25

20

15

10

33

15

13

'04/3

'05/3

'06/3

M MARLHA



1000 50
900
800 40
700
600 30
500
400 20 39 33
300 06/03 | 05/03
L : e
100
0 0 L .
'04/3 '05/3 '06/3 '04/3 '05/3  '06/3

@ MARLHA



MARLHA

5000

4500

4000

3500 —

3000 [—

2500 —

2000 —

1500 —

1000 —

500 —

3808

3670

3648

'04/3

'05/3

'06/3

25

20

15

10

14

18

16

/Kg)
181 180 1
734 711 23
185 192 7
783 786 3
112 116 4
743 710 33
478 489 11
755 740 15

'04/3

'05/3

'06/3

M MARLHA



400 10
350
300
250
200 5
348
150 ,
':
100 5
50 3 3
0 1 1 0 | 0
'04/3 '05/3 '06/3 '04/3 '05/3 '06/3

B MARLHA



MARLHA
( : : : (
2000 80
70
1500 60
240 266 285 .
50 12
117 115 117 g
O
1000 — — 0 10 10 | |
501 °11 514 5 !
30 10 ]
] 24
500 — — 2 28 ]
18
619 629 587 10 — |
10
8 | | 5
0 1 1 0
'04/3 '05/3 '06/3 '04/3 '05/3 '06/3

M MARLHA



700

600 —

500 —

400 —

300 —

200 —

100 —

619

629

587

'04/3

'05/3

'06/3

15

10

10

'04/3

'05/3

'06/3

M MARLHA



500

400

300

200

100

501

511

514

'04/3

'05/3

'06/3

30

25

20

15

10

23

24

18

'04/3

'05/3

'06/3

M MARLHA



MARLHA
( —_—
150 15
100 10
117 115 117
50 5
0 ' : 0
'04/3 '05/3 '06/3 '04/3 '05/3 '06/3



300 15

250

200

150

100

50

'04/3 '05/3 '06/3 '04/3 '05/3 '06/3



150

100

50

'04/3

'05/3

'06/3

30

25

20

15

10

'04/3

'05/3

'06/3




MARLHA
(
500 20
400 —
15
300 —
10
471 ba? 17
200 — 15
5
100 —
7
119
0 0
'04/3 '05/3 '06/3 '04/3 '05/3 '06/3

M MARLHA



MARLHA

1,928 1,906 22 1,883 2,269 386
376 357 19 267 296 29
568 579 11 1,419 1,661 242

22 34 12 197 312 115
784 753 31 1,345 1,193 152
15 15 0 1,187 1,030 157
44 30 14 158 163 5

26 14 12
145 152 7 3,228 3,461 233
1919 2,087 168 155 147 8

1,027 1,154 127
59 25 34 250 250 0
833 908 75 200 162 38
385 369 16 16 24 40
212 594 382 2 2 0

66 126 60
152 396 244 464 386 78
3,847 3,993 146 3,847 3,993 146

M MARLHA


ノート
総資産 は、前期末から１４６億円減少し３,８４７億円。
有形固定資産の減少１２７億円､投資その他資産の減少７５億円が主因。
これは前期において事業撤退したゴルフ場の資産処分等を行った結果である。
また、自己資本は７８億円 増加し､自己資本比率は９．７％から１２．１％に上昇。
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 棚卸し資産の増加等の影響で前期比８５億円 の削減 。
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セグメント・ユニット経営を更に強化する目的で事業ユニットを整理・再編。
変更点は、食品セグメントにおいて、業務食品ユニットの冷凍食品事業と市販食品ユニットを合体させ、加工食品ユニットとした。
これは販売力強化及び開発力強化が目的。
これにより業務食品ユニットは畜産事業のみとなり、名称を畜産ユニットとした。
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